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El botin de Franco

El Ciudadano - 23 de noviembre de 2021

"Su discurso antisistema, anti derecha, anti izquierda, anti férmulas, cal6

profundo en la percepcion de un grupo de jovenes y adultos jovenes, que no creen

en los medios de comunicacion tradicionales..."

Por Maciel Campos, académico Facultad de Comunicaciones y Artes,

Universidad de Las Américas

Todo el mundo luce sorprendido de que Franco Parisi obtuviera el 12.8 % de la

preferencia de voto en las Elecciones Presidenciales, lo que ademas resulté un



balde de agua heladisima para los candidatos que pasaron a segunda vuelta. Casi
todos fueron tomados por asalto, menos CADEM, quien demostr6 no estar
equivocada respecto a las proyecciones asignadas para este aspirante presidencial.
La compafia de investigacion, 16 dias antes de las elecciones, asign6 al

“telecandidato” 10 % (+3 pts.) en su dltimo sondeo, asi de certero.

Las encuestas nunca han sido “monedita de oro” para todos los que participan de
ellas, de hecho, algunas han tenido vergonzosos tropiezos. Sin embargo, los
factores que aqui estuvieron en juego y que determinaron esta valiosa posicion
para un candidato “outsider”, ya eran evidentes para un buen numero de

ciudadanos, a lo menos para ese 12.8 %.

En primer lugar, Parisi no es un politico de trayectoria. Es ingeniero con
formacion econdmica, que posee una oratoria amplia que irradia seguridad,
confianza y certeza. Encarna, por tanto, lo que la famosa psicologa social Amy
Cuddy a bautizado como “El Poder de la Presencia”, que implica utilizar buen
lenguaje, imagen cuidada y agradable, y precisa comunicacion no verbal. Justo ahi
donde otros candidatos se mostraron agotados, dubitativos y erréneos, Parisi,
detras de una pantalla y a 7.500 kildbmetros de distancia, siempre demostr6 un

total dominio de si mismo.

En segundo lugar, su discurso antisistema, anti derecha, anti izquierda, anti
formulas, cal6 profundo en la percepcién de un grupo de jovenes y adultos
jovenes, que no creen en los medios de comunicacion tradicionales. Un grupo que
prefiere un consumo y construccion colaborativo de contenidos en linea. En este
sentido, la “brigada digital de Parisi” tuvo un desempeno notable a la hora de
convocar a casi 900.000 independientes (principalmente ubicados al norte del
pais) que, descontentos con las lineas programaticas mas febles respecto a la

inmigracion ilegal, decidieron optar por la regulacion que este candidato proponia.



Este nuevo escenario electoral -ya confirmado- coloca a las dos primeras mayorias
(Kast y Boric) en un terreno de altisima competitividad, pues de algin modo,
tendran que seducir a esos ciudadanos de “likes y votos”, a papeletas efectivas de
preferencia hacia alguno de los dos extremos. De los que precisamente el
candidato Parisi intent6 huir. Ese botin de comunicacion digital serd ahora

inmensamente jugoso, pues definira al proximo Presidente de Chile.
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